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ABSTRAK 

Salah satu strategi yang dapat digunakan dalam peningkatan popularitas dalam web adalah 

memperkaya informasi pada website yang dimiliki. Dengan adanya informasi yang cukup banyak maka 

website tersebut mudah untuk di index oleh mesin pencari. Sebuah website mempunyai kinerja terhadap 

search engine. Website kampus tentunya memerlukan popularitas guna menambah kepercayaan terhadap 

kegiatan yang ada pada website. Dimana website kampus merupakan website yang bergerak di bidang 

pendidikan. Pada dasarnya website kampus perlu dipopulerkan karena berimbas kepada kepercayaan dari 

masyarakat. 

Dengan memasang tools jetpack dalam website kampus, akan menjadi lebih mudah dalam 

melakukan analisa untuk melakukan pengembangan website dan arah untuk mempopolerkan website. 

Sebagai acuan yangdigunakan adalah pemeringkatan website yang dilakukan oleh situs alexa dan 

webometric yang melakukan pemeringkatan website yang secara periodik. 

Dengan memanfaatkan data data yang tersaji dan melihat perkembangan upaya dan usah ayang 

dilakukan dalam periode penelitian, maka dengan melihat perbandingan data dan hasil pemeringkatan 

website dapat dilakukan dan ditarik sebuah kesimpulan bahwa upaya yang dilakukan dalam peningkatan 

peringkat akan memiliki dampak pada peringkat dalam situs alexa dan webometric.  

 

Kata Kunci : peringkat website, popularitas, alexa, webometric 

 

1. PENDAHULUAN 

Pemanfaatan teknologi di berbagai sektor sudah dapat diterapkan dan yang saat ini sedang 

berkembang adalah teknologi website. Website atau situs merupakan media informasi berupa kumpulan 

halaman-halaman teks, gambar, suara, video, adapun semuanya yang tergabung dan terangkum dalam 

sebuah domain atau subdomain yang bertempatan di dalam internet. Sebuah situs dapat berperan menjadi 

sarana interaksi manusia ataupun perusahaan, baik dengan pihak luar maupun kalangan sendiri. Selain itu, 

situs juga dapat berfungsi untuk menggalang komunitas atau semacamnya. Karena itulah, seharusnya 

manusia dituntut selalu berpikir apa yang menjadi tujuan dasar dari dibangunnya sebuah situs. Jika situs 

tersebut memang ditujukan untuk kalangan umum yang tidak terbatas, suka atau tidak suka ada tuntutan 

untuk mempopulerkan situs tersebut. 

Salah satu strategi yang dapat digunakan dalam peningkatan popularitas dalam web adalah 

memperkaya informasi pada website yang dimiliki. Dengan adanya informasi yang cukup banyak maka 

website tersebut mudah untuk di index oleh mesin pencari. Sebuah website mempunyai kinerja terhadap 

search engine. Semakin baik maka akan mempermudah website mendapat pengunjung. Namun demikian 

tidak hanya cukup memperkaya informasi pada website tersebut, pihak lembaga juga harus mengetahui 

strategi SEO (Search Enggine Optimization). 

Website kampus tentunya memerlukan popularitas guna menambah kepercayaan terhadap 

kegiatan yang ada pada website. Dimana website kampus merupakan website yang bergerak di bidang 

pendidikan. Pada dasarnya website kampus perlu dipopulerkan karena berimbas kepada kepercayaan dari 

masyarakat. Kepercayaan masyarakat sangat di perlukan dalam hal ini. Seperti pada website Universitas 

Stikubank Semarang yaitu unisbank.ac.id yang merupakan website kampus di kota semarang. Oleh sebab 

itu, kepopuleran sebuah website sangat berhubungan dengan hal ini. Faktor  pengguna internet yang ada di 

Indonesia juga berpengaruh terhadap tingkat popularitas sebuah website. 
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2. TINJAUAN PUSTAKA 

2.1 Website 

Menurut situs wikipedia, Situs web (bahasa Inggris: website) adalah sekumpulan halaman web 

yang saling berhubungan yang umumnya berada pada peladen yang sama berisikan kumpulan informasi 

yang disediakan secara perorangan, kelompok, atau organisasi. Sebuah situs web biasanya ditempatkan 

setidaknya pada sebuah server web yang dapat diakses melalui jaringan seperti Internet, ataupun jaringan 

wilayah lokal (LAN) melalui alamat Internet yang dikenali sebagai URL. Gabungan atas semua situs yang 

dapat diakses publik di Internet disebut pula sebagai World Wide Web atau lebih dikenal dengan singkatan 

WWW. Meskipun setidaknya halaman beranda situs Internet umumnya dapat diakses publik secara bebas, 

pada praktiknya tidak semua situs memberikan kebebasan bagi publik untuk mengaksesnya, beberapa situs 

web mewajibkan pengunjung untuk melakukan pendaftaran sebagai anggota, atau bahkan meminta 

pembayaran untuk dapat menjadi aggota untuk dapat mengakses isi yang terdapat dalam situs web tersebut, 

misalnya situs-situs yang menampilkan pornografi, situs-situs berita, layanan surel (e-mail), dan lain-lain. 

Pembatasan-pembatasan ini umumnya dilakukan karena alasan keamanan, menghormati privasi, atau 

karena tujuan komersial tertentu. 

Sebuah halaman web merupakan berkas yang ditulis sebagai berkas teks biasa (plain text) yang 

diatur dan dikombinasikan sedemikian rupa dengan instruksi-instruksi berbasis HTML atau XHTML, 

kadang-kadang pula disisipi dengan sekelumit bahasa skrip. Berkas tersebut kemudian diterjemahkan oleh 

peramban web dan ditampilkan seperti layaknya sebuah halaman pada monitor komputer. 

Halaman-halaman web tersebut diakses oleh pengguna melalui protokol komunikasi jaringan yang 

disebut sebagai HTTP, sebagai tambahan untuk meningkatkan aspek keamanan dan aspek privasi yang 

lebih baik, situs web dapat pula mengimplementasikan mekanisme pengaksesan melalui protokol HTTPS. 

 

 
Gambar 1. Website universitas stikubank semarang 

 

2.2 Alexa Rank 
Alexa Rank adalah sebuah tool marketing yang menggunakan data traffic sebuah website untuk 

me-ranking website popular. Alexa Rank banyak digunakan oleh bisnis untuk menganalisa kompetisi. 

Ranking Alexa ditentukan dengan menggabungkan data estimasi jumlah pengunjung website dan berapa 

banyak halaman yang dikunjungi pengunjung website. 

Alexa sendiri awalnya adalah perusahaan di California yang didirikan pada tahun 1996 dan diambil 

alih oleh Amazon pada tahun 1999. Alexa memang fokus di bidang pengumpulan data traffic website. Pada 

awalnya, Anda membutuhkan toolbars dan extension browser untuk mengumpulkan data. Dengan data-

data ini, Alexa membantu berbagai bisnis untuk berkembang. Salah satunya adalah Wayback Machine, 

sebuah arsip Internet. Tetapi produk mereka yang paling terkenal adalah Alexa Rank – sebuah metric yang 

menyusun ranking website sesuai dengan popularitasnya atau berapa banyak orang yang mengakses dan 

menggunakan website itu dalam tiga bulan terakhir. 
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Bagaimana Alexa Rank Menyusun Ranking. Menurut penjelasan resmi dari Alexa, ranking 

mereka dihitung dengan mengkombinasikan jumlah visitor setiap harinya dengan jumlah pageview yang 

didapatkan sebuah website dalam tiga bulan terakhir. 

Data-data ini dikumpulkan dari pengguna user internet yang menggunakan satu dari 25,000 

extension browser di Google Chrome, Firefox, atau Internet Explorer yang menginstal script Alexa di 

dalamnya.  Kemudian Alexa menggunakan algoritma mereka untuk memperbaiki data-data yang dirasa 

bias untuk memberikan data yang lebih akurat. Selain itu, ada beberapa website yang memiliki coding 

Alexa di websitenya sehingga Alexa tahu berapa banyak orang yang datang ke website tersebut dengan 

lebih akurat. Karena data yang dikumpulkan dari penggunaan user internet hanyalah estimasi. 

Selain itu, ada juga yang mengatakan bahwa Alexa menggunakan data dari pihak ketiga supaya 

bisa memberikan data dari sumber yang lebih luas. Kalau Anda mengunjungi website Alexa, Anda bisa 

langsung melihat ranking sebuah website tanpa harus menginstall extensions atau widget. Rankingnya 

tersedia secara global dan menurut negara. 

 

 
Gambar 2. halaman situs alexa.com 

 

2.3 Tools Jetpack Elementor  

Plugin Jetpack adalah sebuah plugin WordPress yang memberikan beragam fitur penting yang 

dibutuhkan seperti keamanan sebuah website, statistik pengunjung , mendatangkan trafik bagi website , dan 

berbagai tools SEO yang menjadikan sebuah plugin komprehensif yang sangat dibutuhkan bahkan bisa 

dikatakan wajib bagi anda yang membangun website berbasis wordpress. 

Plugin Jetpack ini memiliki setidaknya lebihk urang 30 fungsi yang membantu website wordpress 

anda, namun kita tidak akan membahas semuanya. 

Fungsi yang sebaiknya diaktifkan untuk plugin Jetpack ini antara lain Wordpress statistik, dengan 

fitur ini maka setiap kali kita masuk dashboard oleh jetpack kita akan disajikan grafik yang menunjukkan 

berapa pengunjung website kita, baik perhari, minggu, bulan bahkan tahun. 

Bahkan bukan hanya itu dengan statistiknya Jetpack bisa memberitahukan kita, post apa yang 

paling banyak dibaca/populer, kemudian apakah ada click yang terjadi apabila kita pasang banner. Jetpack 

juga bisa menunjukkan sumber trafik kita apakah dari mesin pencari, media sosial, dll. 

 

 
Gambar 3. Fitur jetpack dalam menunjukkan trafik pengunjung website 
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2.4 Webometric 

Webometrics adalah salah satu perangkat atau sistem untuk mengukur atau memberikan penilaian 

terhadap kemajuan seluruh universitas atau perguruan tinggi terbaik di dunia (World Class University) 

melalui Website universitas tersebut. Peringkatan dimulai pada tahun 2004 dan didasarkan pada gabungan 

indikator yang memperhitungkan baik volume maupun isi Web, visibilitas dan dampak dari publikasi web 

sesuai dengan jumlah pranala luar yang diterima. Peringkat ini diperbaharui setiap bulan Januari dan Juli, 

penyedia Web indikator universitas dan pusat penelitian di seluruh dunia. Pendekatan yang 

mempertimbangkan berbagai kegiatan ilmiah diwakili di situs akademik yang sering diwakilkan dengan 

penggunaan indikator bibliometrik. 

Metodologi penilaian Webometrics adalah: 

1. Visibility : Impact (50%) Merupakan jumlah eksternal link yang unik (jumlah backlink) yang 

diterima oleh domain web universitas (inlinks) yang tertangkap oleh mesin pencari (Google). 

Untuk meminimalisir kesalahan dan data bisa terkoreksi dengan benar, maka Webometric 

mengumpulkan data jumlah link tersebut dari 2 situs yaitu Majestic SEO dan Ahrefs. Indikator 

hasilnya adalah penjumlahan jumlah external inlink dengan jumlah domain yang menghasilkan 

external inlink tersebut, kemudian dimasukkan dalam akar pangkat dua. 

2. Activity (50%), terdiri atas : 

a. Presence, adalah jumlah halaman website (html) dan halaman dinamik yang tertangkap oleh 

mesin pencari (Google), tidak termasuk rich files. Jumlah ini mewakili halaman situs 

perguruan tinggi yang aktif dan diperbarui. 

b. Openness, merupakan jumlah file dokumen (Adobe Acrobat (.pdf), Adobe PostScript (.ps, 

.eps), Microsoft Word (.doc,.docx) and Microsoft Powerpoint (.ppt, .pptx) yang online/open di 

bawah domain website universitas yang tertangkap oleh mesin pencari (Google Scholar). 

Termasuk jumlah file penelitian dengan format tertentu (*pdf, *doc, *ppt, *ps) yang 

online/open di bawah domain website universitas dan terindeks dalam Google Scholar dan 

diterbitkan dalam kurun waktu mulai 2008 hingga sekarang. Jumlah file ini nantinya yang akan 

mewakili usaha perguruan tinggi dalam mendukung publikasi hasil penelitian dalam 

repository. 

c. Excellence , merupakan jumlah artikel-artikel ilmiah publikasi perguruan tinggi yang 

bersangkutan yang terindeks di Scimago Institution Ranking dan di Google Scholar. Termasuk 

jumlah paper akademik berkualitas, yang dipublikasikan dalam jurnal yang memiliki reputasi 

internasional. 

 

 

3. METODE PENELITIAN 

Metode penelitian yang digunakan adalah dilakukan dengan beberapa tahapan dalam kerangka 

kerja yang dapat dilihat pada gambar. 4.  adapun kerangka kerja yang dilakukan dalam tahapan 

penelitian ini adalah : 1. Melakukan pengambilan data dari tools jetpack yang sudah terpasang dalam 

website, daya tang diambil adalah data mengenai statistik pengunjung website dan data pengunjung 

setiap halaman serta data publish view artikel pada website. 2. Mengambil data dari situs alexa, data 

yang diambil adalah perkebmangan rangking website kampus unisbank dari awal periode penelitian. 3. 

Melakukan pengolahan data dan membuat gambar grafik dari data yang didapatkan dari dua sumber 

yaitu jetpack dan alexa. 4. Melakukan analisa dari grafik hasil pengolahan data. 

 

 
Gambar 4. Metode Penelitian 

 

4. HASIL DAN PEMBAHASAN 

4.1 Bahan Penelitian 

Bahan penelitian yang digunakan dalam penelitian ini adalah bahan yang nantinya digunakan 

sebagai bahan input, proses alur bisnis dan output. Adapun bentuk bahan inputan yang digunakan adalah : 

1

Mengambil 
data dari 

tools Jetpack 2

Mengambil 
data dari 
website 

alexarank

3

Melakukan 
pengolahan 

data dan 
membuat 

grafik

4

Melakukan 
analisa 
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data yang di dapat dari alexa rank dan data dari tools jetpack yang terpasang dalam website unisbank 

semarang. 

 

4.2 Rancangan Kerja 

Bentuk rancangan kerja untuk melakukan Analisa Popularitas Website Kampus Unisbank 

Semarang ini adalah sebagai berikut : 1. Mengambil data dari log tools jetpack, 2. Mengambil data dari 

website alexarank, 3. Melakukan pengolahan data dan membuat grafik 4. Melakukan analisa dan usulan 

kemungkinan pengembangan. Gambar 5 menggambarkan bentuk bagan rancangan kerja. 

 
Gambar 5 Bagan rancangan kerja Analisa Popularitas Website Kampus Unisbank 

 

Dari gambar 5 dapat dijelaskan bahwa bentuk rancangan kerja adalah melakukan pengambilan 

data dari tools jetpack dan website alexa, kemudian dilakukan pengolahan data untuk melihat 

perkembangan pada setiap jeda waktu dan dilanjutkan dengan melakukan analisa perkembangan website 

berdasar data yang telah diolah. 

 

4.3 Hasil dan Pembahasan 

Pembahasan pertama adalah melihat pada grafik trafik pengunjung website kampus unisbank. 

Data ini didapatkan dari tools jeppack yang dipasang dalam website kampus unisbank. Pada gambar 6 dapat 

dilihat bentuk grafik yang memberikan visualisasi jumlah pengunjung pada website kampus unisbank.  

Dalam grafik yang terlihat pada gambar 6 terlihat data jumlah view yaitu jumlah total halaman 

yang dilihat oleh pengunjung, jumlah visitor yaitu jumlah total pengunjung yang mengakses website 

kampus unisbank pada tanggal berjalan dan jumlah views per visitor yaitu rata rata jumlah laman yang 

diakses oleh visitor. 

 

 
Gambar 6 Gambar Grafik Pengunjung website kampus unisbank 

 

Bentuk grafik lain yang dapat dilihat adalah bentuk grafik visitor dan viewer secara dayly, weekly 

dan monthly, seperti terlihat pada gambar 6, 7 dan 8. Pada grafik tersebut dapat diperhatikan bahwa 

visualisasi pengunjung dapat dilihat dalam grafik secara harian, mingguan dan bulanan. 

Dari grafik yang menunjukkan jumlah visitor harian, terdapat sebuah pola yang memperlihatkan 

bahwa puncak pengunjung hanya pada hari senin hingga hari kamis, dan terjadi penurunan pada hari akhir 

pekan yaitu hari jumat hingga hari minggu. Berdasar dari gambaran grafik harian dan data yang didapatkan 

dari bidang pengajaran, hal ini dimungkinkan karena aktifitas kegiatan perkuliahan hanya didominasi pada 

hari weekday yaitu hari senin hingga kamis, sedangkan untuk hari weekend yaitu hari jumat hingga minggu 

jumlah perkuliahan sudah mulai berkurang dan sangat sedikit ada perkuliahan di kampus unisbank. 

1 Mengambil 
data dari 
tools 
Jetpack

2 Mengambil 
data dari 
website 
alexarank

3 Melakukan 
pengolahan 
data dan 
membuat 
grafik

4 Melakukan 
analisa 
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Gambar 7. Grafik pengunjung website kampus secara harian 

 

Dari grafik jumlah pengunjung mingguan dan bulanan, ditampilkan visualisasi peningkatan 

jumlah visitor pada website kampus unisbank. Pengamatan ini dilakukan mulai dari akhir tahun 2018 

hingga akhir bulan juli 2019. Dalam grafik bulanan, jumlah pengunjung website kampus meningkat pada 

bulan maret 2019, yang mana bulan maret adalah awal perkuliahan semester genap. dari pengamatan yang 

dilakukan, dapat diambil kemungkinan bahwa pengunjung adalah mahasiwa aktif yang mulai masuk 

perkuliahan awal semester yang mencari informasi tentang jadwal kuliah atau pun pengisian rencana studi 

untuk semester berjalan. Pada bulan mei 2019 terdapat penurunan jumlah visitor, hal ini dimungkinkan 

karen pada bulan tersebut adalah bulan yang bertepatan dengan pelaksanaan ibadah puasa, sehingga pada 

bulan mei kemungkinan meskipun kegiatan perkuliahan tetap berjalan, namun hal ini berdampak pada 

popularitas website kampus unisbank. Hal ini juga dimungkinkan karena pada akhir bulan mei terdapat 

libur perkuliahan untuk hari raya idul fitri. 

Pada bulan juni dan juli 2019 jumlah pengunjung mulai meningkat, hal ini karena perkuliahan 

sudah mulai aktif dan kegiatan calon mahasiswa baru sudah mulai digelar. Dapat ditarik kesimpulan 

sementara adalah bahwa pengunjung website kampus unisbank adalah para mahasiswa dan calon 

mahasiswa dan dari kalangan internal kampus unisbank. 

 

 
Gambar 8. Grafik pengunjung website kampus secara mingguan 

 

 

 
Gambar 9. Grafik pengunjung website kampus secara bulanan 
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Gambar 10 dan 11 adalah memberikan visualisasi mengenai rata rata pengunjung dalam bulanan 

dan harian serta jumlah seluruh artikel yang di publish dan jumlah seluruh penunjung pada website kampus 

unisbank. 

 

 

 
Gambar 10. Rata rata penunjung dalam bulanan dan harian 

 

 
Gambar 11. Jumlah seluruh posting dan jumlah visitor 

 

Pembahasan selanjutnya adalah melihat data yang didapat dari website alexa. Data ini didapat dari 

situs www.alexa.com dengan memasukkan data website kampus unisbank sebagai data yang akan 

digunakan sebagai bahan melakukan analisa. Data yang akan diambil adalah data peringkat popularitas 

website kampus unisbank yang disajikan dalam bentuk grafik selam 90 hari terakhir yang dapat dilihat 

seperti pada gambar 12.  

 

(a) 

(b) 

Gambar 12. Grafik yang didapat dari Alexa rank 

http://www.alexa.com/
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Gambar 12 menunjukkan beberapa angka yaitu angka peringkat website secara internasional, 

gambar grafik peringkat website selama 90 hari terakhir dan angka peringkat website secara nasional. 

Gambar 12 bagian a, menunjukkan grafik peringkat website sejak bulan Agustus 2018 hingga akhir juli 

2019. Dapat diplihat bawwa pemeringkatan website terlihat dinamis. Hal ini di sebabkan beberapa faktor, 

sahalsatunya adalah jumlah pengunjung pengunjung dan jumlah artikel yang dimuat dalam website 

tersebut, dalam hal ini adalah website kampus unisbank. Dari gambaran yang didapatkan dari grafik dari 

situs alexa, website kampus unisbank dari data yang didapatkan dari tools jetpack yang dibahas sebelumnya 

terkait dengan pemeringkatan website kampus unisbank pada situs alexa.com. 

Seperti terlihat pada gambar 12 bagian b, terlihat penurunan peringkat website kampus unisbank 

yang dimulai pada akhir bulan mei 2019. Yakni bertepatan dengan permulaan libur hari raya yang mana 

berlangsung lebih kurang selama dua pekan. Jika dibandingkan dengan jumlah pengunjung yang didapat 

dari data tools jepack pada bulan mei 2019 juga terjadi penurunan jumlah pengunjung. Untuk data 

selanjutnya dapat dilihat bahwa pada gambar 12.b terjadi peningkatan peringkat pada bulan juli 2019, hal 

ini seiring dengan jumlah pengunjung yang didapat dari data sebelumnya. Sehingga dari data tersebut dapat 

ditarik kesimpulan sementara bahwa jumlah pengunjung website kampus akan berdampak pada peringkat 

popularitas website secara dunia melalui website alexa.com. 

Setelah membahas data pengunjung website dari tools jetpack dan membahas peringkat website 

yang terdapat dalam situs alexa.com yang ternyata adalah cukup memiliki korelasi peringkat website dan 

jumlah pengunjung. Sekarang dibahas mengenai popularitas artikel website kampus unisbank dari jumlah 

pengunjung yang membaca atau melihat halaman artikel yang dipublish dalam website kampus unisbank 

seperti terlihat pada gambar 13. 

Dari gambar 13 terlihat data jumlah pengunjung yang melihat artikel dapat dilihat secara 

keseluruhan dan secara periodik harian, mingguan, bulanan, 3 bulan atau satu tahun penuh yang sedang 

berjalan. dari visualisasi gambar 13, diperlihatkan mayoritas pengunjung akan melihat halaman beranda 

sebelum melihat artikel yang termuat dalam website kampus unisbank. Hal ini ditunjukkan dengan jumlah 

angka pengunjung yang mencapai jumlah 59.686 pengunnjung pada periode berjalan.  

Jika di lihat dari artikel yang dilihat oleh pengunjung, terlihat artikel denga judul “campuss trip” 

memilik jumlah visitor yang cukup banyak dibanding artikel dengan judul yang lain. Dan selanjutnya 

adalah artikel pada halaman kontak. Jika dilihat dari kontent yang terdapat pada artikel campuss trip, hal 

ini akan berelasi dengan kemungkinan pengunjung adalah calon mahasiswa baru yang akan mengikuti 

kegiatan awal sebagai mahasiswa kampus unisbank. sehingga dapat diartikan bahwa pengunjung website 

unisbank masih dari kalangan internal kampus atau warga kampus. sedangkan artikel selanjutnya yang 

paling sering dilihat adalah tentang halaman kontak kampus unisbank. dari jumlah visitor yang cukup 

banyak dan hampie sama dengan artikel yang bertema campuss trip, dapat dimungkinkan adalah para visitor 

adalah sebagai pengunjung yang sama. 

Dari data artikel lain terliht jumlah pengunung tidak terlalu banyak, hal ini dapat dimungkinkan 

bahwa pengunjung yang melihat artikel adalah kalangan terbatas yang mungkin adalah kalangan internal 

kampus unisbank. Sehingga dari analisa data pengunjung artikel ini  dapat siambil kesimpulan sementara 

bahwa pengunjung website kampus unisbank adalah kalangan mahasiswa baru yang sudah resmi sebagai 

mahasiswa. 

Data yang lain yang dapat dibahas adalah audience geography, yang mana terlihat bahwa 

mayoritas pengunjung website kampus unisbank adalah dari negara indonesia. Data yang lain adalah bahwa 

pengunjung yang mencari website unisbank mencari dengan mesin pencari google. Data analisa lainnya 

adalah bahwa peringkat engagement dari website kampus unisbank mengalami kenaikan sebanyak 9% dan 

bounce rate yang masih tinggi, yaitu diatas 50%. 
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Gambar 13. Tabel View posting dalam website 

 

 

 

Gambar 14. Site Metric, Audience Geography, Site Flow dan Sites Linking 
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Pembahasan selanjutnya adalah data peringkat website yang diambil dari situs webometric.com. 

webometric ini adalah salah satu perangkat atau sistem untuk mengukur atau memberikan penilaian 

terhadap kemajuan seluruh universitas atau perguruan tinggi terbaik di dunia (World Class University) 

melalui Website universitas tersebut. Peringkatan dimulai pada tahun 2004 dan didasarkan pada gabungan 

indikator yang memperhitungkan baik volume maupun isi Web, visibilitas dan dampak dari publikasi web 

sesuai dengan jumlah pranala luar yang diterima.  

Penilaian yang dilakukan oelh webometric adalah terbagi menjadi beberapa komponen yaitu :  

1. Presence : Diukur berdasar jumlah website universitas termasuk subdomainnya.  

2. Impact : Dinilai dari jumlah backlink atau tautan yang disertakan dari website luar. 

3. Openness : Diukur berdasar jumlah file (.pdf, .ps, .eps, .doc, .docx dan .ppt, .pptx) yang bisa 

diakses dan terhubung dengan domain website universitas.  

4. Excellence : Dinilai berdasar jumlah artikel publikasi ilmiah karya sivitas akademika yang 

terindeks pada jurnal internasional dengan reputasi tinggi.  

Dari gambar 15, terlihat bahwa website kampus unisbank memiliki beberapa nilai dari empat poin 

penilaian yang dilakukan oleh webometric. Jika dilihat dari jumlah pengunjung dan jumlah artiekel yang 

termuat dalam website unisbank. setelah dilakukan pengamatan mulai peringkat yang didapat pada akhir 

tahun 2018 dan hingga saat ini, rangking impact dan rangking openes terjadi peningkatan. Hal ini terjadi 

karena jumlah dokumen yang tersaji dalam website kampus unisbank dan jumlah artikel yang terpublish 

dalam wesbite kampus unisbank juga menjadi lebih banyak dari akhir tahun 2018. Sehingga dapat ditarik 

sesimpulan sementara bahwa faktor jumlah artikel akan mempengaruhi peringkat yang dinilail pada website 

webometric. 

 

Gambar 15. Gambar Ranking dalam webometric 

 

5. KESIMPULAN 

Dari proses penelitian yang dilakukan dapat ditarik beberapa point kesimpulan, yaitu : 

1. Dilihat dari grafik trafic pengunjung, website unisbank memiliki pola pengunjung yang padat pada 

hari senin hingga kamis, hal ini dikarenakan perkuliahan mayoritas dijadwalkan pada hari tersebut. 

Meskipun ada perkuliahan pada hari akhir pekan, namun pengunjung website tidak dapat sebanyak 

pada hari weekday. 
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2. Dilihat dari trafik pengunjung per bulan, terdapat peningkatan visitor dan viewer. Hal ini 

dikarenakan kegiatan bersamaan dengan kegaitan mahasiswa baru campusstrip yang mendominasi 

popularitas website kampus.  

3. Dari hasil pengamatan jumlah rtikel dan tema artikel yang dilakukan, mayoritas pengunjung 

website unisbank adalah kalanganinternal kampus unisbank saja yang terdiri dari mahasiswa baru, 

mahasiswa, dosen dan karyawan. 

4. Dari komponen pengamatan yang dilihat dari tools jetpack dan jumlah artikel serta jumlah 

pengunjung akan berdampak ada pemeringkatan website pada witus alexa.com dan situs 

webometric.com. 
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